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LISTADO DE ASIGNATURAS

PLAN DE ESTUDIOS

RVOE: 20211659 - 10/12/2020 DIPES/SEP

PERFIL DE INGRESO

El alumno que ingresa a la Licenciatura en

Mercadotecnia gusta de la lecturay
escritura; se interesa por la busqueda

constante de informacién de lo que sucede

en su paisy en el mundo; posee un
pensamiento légico y critico para la
solucion de problemas, manejo de
situaciones y construccion de diversos
escenarios que le permiten explicar el
contexto actual.

PERFIL DE EGRESO

El profesionista de la Licenciatura en
Mercadotecnia dara solucion a las
necesidades de la empresa, para
incrementar la demanda de su producto,

mediante técnicas y planes estratégicos de

mercados, para la mejora de su

comercializacién, con la visidn de posicionar

y mantener su producto en el mercado.

1ER. CUATRIMESTRE

@ Fundamentos de Administracion

@ Matematicas Aplicadas a los
Negocios

@ Informacion Financiera de la
Organizacion

@ Fundamentos de Mercadotecnia

@ Taller de Informatica Aplicada

2DO. CUATRIMESTRE

@ Fundamentos de Economia

@ Empresay Sociedad

@ Derecho Mercantil

@ Mercadotecnia Integral

@ Fundamentos Cuantitativos
para la Mercadotecnia

3ER. CUATRIMESTRE

@ Desarrollo de Nuevos Productos

@ Marketing y Negocios Digitales

@ Taller de Creatividad e Innovacion
para los Negocios

@ Actividad Comercialy
Administracion de Ventas

@ Probabilidad Aplicada a la
Mercadotecnia

4TO. CUATRIMESTRE

@ Investigacion Cuantitativa de
Mercados

@ Planeacion y Monitoreo de
los Medios Digitales

@ Comunicaciones Integrales
de la Mercadotecnia

@ Técnicas de Venta

@ Negociacion y Toma de Decisiones

5TO. CUATRIMESTRE

@ Investigacion Cualitativa de Mercados
@ Estrategias de Distribucion
@ Publicidad Creativa

@ Psicologia y Conducta del
Consumidor
@ Diseno, Impresos y Fotografia

6TO. CUATRIMESTRE

@ Talento Humanoy Liderazgo

@ Mercadotecnia de Servicios

@ Promocion de Ventasy
Merchandising

@ Desarrollo de Direccion de Marcas

@ Estrategias de Precio

7MO. CUATRIMESTRE

- Investigacion de Operaciones

- Mercadotecnia Internacional
-Imagen y Relaciones Publicas

- Régimen Legal de la Mercadotecnia
- Endomarketing

8VO. CUATRIMESTRE

@ Plan de Negocios

@ Mercadotecnia Politica

@ Mercadotecnia Social y Sustentable
@ Personal Branding

@ Marketing Sensorial y Experimental

9NO. CUATRIMESTRE

@ Competitividad, Productividad y
Calidad

@ Seminario de Etica Profesional en
los Negocios y la Mercadotecnia

@ Planeacion Estratégica de la
Mercadotecnia

@ Neurociencias Aplicadas a los
Negocios

@ Mercadotecnia Contemporanea
y Trendhunting

*Planes y programas sujetos a cambios

sin previo aviso,




